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Materia: Seminario de Principios de la Comunicacion social
Ubicacion en Plan de estudio: 5to. Afio (optativa)
Régimen: cuatrimestral

Carga horaria: 30 horas

Temporalidad: ler. Cuatrimestre

Modalidad de la cursada: Tedrico- practico/ bimodal

I. Presentacion y Fundamentacion

La Comunicacién es un fendmeno muy complicado, y en esta complejidad, sélo puede ser
comprendida mediante un abordaje multidisciplinar. Los tiempos son otros, tanto los del campo
laboral y cientifico, como los de las condiciones de formacion. Es necesario volver a pensar en
los comunicadores al trasluz de estas transformaciones que han modificado sustancialmente las
condiciones materiales de formacion y produccidn, al punto que no sélo es posible pensar en
otros horizontes de expectativas e imaginar nuevos proyectos, sino también de disponer de las
herramientas y los recursos para realizarlos.

El campo sanitario es uno de los espacios profesionales en los que mas importante resulta que
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el proceso de la comunicacion se produzca de una manera adecuada. El correcto entendimiento
entre profesional y paciente, profesional y familiar o entre profesionales de la salud es
fundamental para que estos agentes avancen de modo conjunto hacia cada objetivo propuesto

en aras de la promocién o la mejora de la salud.

El seminario se propone formar profesionales con competencias en las tecnologias vigentes,
como contexto de la comunicacién, capacitdndolos para aprender las tecnologias que se
desarrollen en el futuro, para la generacidn de informacidn precisa, confiable y socialmente
responsable. Se plantea brindar un recorrido por los marcos teéricos desde los cuales se aborda
la comunicacidn, asi como también su transversalidad con la préactica. Asimismo, propone la
comprension y andlisis sobre las distintas perspectivas de comunicacién en salud, para incentivar
la propia practica critica en los estudiantes. Se promovera la interaccién entre estudiantes con
el fin de construir cooperativamente los conocimientos, validar ideas y esquemas de accién

desde lo comunicacional.

Il. Objetivo general:

Generar estrategias de comunicacidn, brindando una formacién en teorias de la comunicacién,

lenguaje de los medios y los contenidos culturales que los atraviesa.
Objetivos especificos:

e Que los estudiantes reconozcan a la comunicacién como un proceso de caracter social
y constitutivo en las practicas de salud.

e Reflexionar sobre las practicas culturales en cuanto atraviesan la produccion del
discurso en los distintos medios de comunicacion.

e Reconocer géneros y estilos tanto para la produccién como para el reconocimiento de
los discursos en salud.

e Adquieran las habilidades necesarias para identificar, seleccionar y emplear las
herramientas técnicas pertinentes tanto para el desarrollo de un plan de comunicacién
en salud o la produccién de contenidos.

e Profundizar las competencias reflexivas, discursivas y de comunicacién necesarias para
formular por escrito un proyecto y virtual en un area de su interés.

Ill. Contenidos
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e Comunicacion: Teorias de la comunicacién. Modelos de comunicacidon. Medios
de comunicaciéon masiva. Comunicacién, salud y alimentacion.

e Sistemas de comunicacion: Uso de lenguajes en comunicacién y nuevas
tecnologias (TIC). Dispositivos. Enunciacion.

e Comunicacion y marketing: Mensaje y discurso publicitario, Estrategias de
comunicacion y publicidad.

e Comunicacion y salud: abordaje e intervencién desde la comunicacién en

diferentes ambitos e instituciones.

I V. Metodologia:
El seminario se encuentra estructurado de acuerdo a los siguientes lineamientos:

En las partes tedricas se abordaran los textos sugeridos en la bibliografia y se lo utilizarda como
disparadores desde los cuales se buscaran claves, nudos para el reconocimiento de realidad

social; las relaciones que se establecen y se tejen a través del conocimiento de la comunicacién.

En las partes practicas: el objetivo sera la profundizacion y la observacion de diversas practicas
comunicacionales para llevar a cabo el propio discurso. Se desarrollaran guias semanales, en

base al contenido tedrico abordado.

Cronograma tentativo 2023

Semana | Actividades

Tema 1: Comunicacion

Explicacidn tedrica- actividad en clase con material tedrico

Tema 1: Comunicacion- teorias de comunicacion

Actividad en clase- exposicion e intercambio profesor/alumno
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Tema 1: Modelos de comunicacién
3
Exposicion tedrica- trabajo grupal
Tema 1: Modelos de comunicacion
4
Trabajo grupal- intercambio profesor/alumno
Tema 1: Comunicacion, salud y alimentacion
5
Andlisis critico de los medios de comunicacion referente al tema
Tema 2: Sistemas de comunicacién. Uso de Lenguajes y TIC
6
Explicacién tedrica y actividades en clase
Tema 3: Comunicacién y marketing
7
Tedrico explicativo y elaboracion de trabajo grupal
Tema 3: Mensaje y discurso publicitario
8
Visualizacion de material audiovisual explicativo
Tema 4: Comunicacion y salud
9
Tedricos explicativo-actividades grupales con los estudiantes
Elaboracion de trabajo final
10
Pautas para elaboracion del trabajo final- eleccion de tema
Elaboracion de trabajo final
11
Confeccion del trabajo y consultas
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Consulta sobre trabajo final
12
Clase de consultas para elaboracion de trabajo final
13 Cierre de consultas para elaboracion de trabajo final
14 1ra entrega
15 Intercambio de trabajos y exposicion alumnos/ profesor. Cierre
16 2ra entrega
3ra entrega (mediante examen final)

V. Acreditacion:

Los estudiantes deberan cumplir con el 80% de la asistencia y deberdn tener entregado la
totalidad de los trabajos practicos solicitados por el docente. Ademas, tendran que presentar un

trabajo final integrador para aprobar la materia de manera promocional.

Se evaluaran diferentes instancias de aprendizaje conceptual y procedimental por parte de los

estudiantes tales como:

-Participacidn en clase: consulta y aportes sobre los textos. Exposicidn en clase de temas a partir

de la bibliografia especifica.
-Realizacidn de ejercicios practicos.

-Trabajo final: confeccién de un proyecto o trabajo monografico (tema a definir con el

estudiante)

VI. Evaluacion:
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Se presentara un trabajo final integrador individual o grupal al finalizar la cursada, estableciendo

su modalidad de acuerdo con la dinamica desarrollada durante las actividades.

Nota minima de aprobacidn: 7 (siete)

Tendran tres instancias de entrega:

Primera instancia: 15 dias antes de finalizada la cursada

Segunda instancia: al cierre de la cursada

Tercera instancia: mediante examen final, una vez aprobada la cursada.

VII. Bibliografia:

La bibliografia seleccionada tiene el caracter de basica, lo que no impide la recomendacion de

lectura complementaria cuando se crea conveniente.
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